2015全国春茶产销形势分析报告（拟）

＊中国茶叶流通协会，2015年4月
春茶，以绿茶为主，是我国内销市场的主流消费产品和外销市场的主导产品。长期以来，春茶总产量在全年茶叶总产量中占比巨大，尽管近年来随着夏秋茶的采制、加工与利用，春茶在全国茶叶总产量占比有所回调，但仍在五分之二以上，对当年全国茶叶产量规模具有重大影响。此外，由于春茶生产时间集中在每年5月中旬之前，占天时之先，受节会之益，探市场之势，因此对每年全国茶叶价格定位及走势具有标杆作用。

为持续、及时掌握与发布全国春茶生产动态，客观、准确研判市场发展趋势并指导全国茶叶生产销售。自2015年2月起，中国茶叶流通协会在全国范围内正式启动春茶调研工作，在全国各主产省社团组织的支持与配合下，经汇总分析，形成《2015全国春茶产销形势分析报告》并拟联合发布。具体如下：
一、2014年全国茶业产销回顾
（一）生产

2014年，虽然我国茶叶生产在遭遇前一年长江中下游茶区严重伏旱等不利因素的影响，但全国茶叶各项生产指标仍然达到历史最高点。至此，中国茶产业继续保持了19年的增产增收记录。

1、茶园面积低幅增加。据农业部门上报汇总，茶园面积4112万亩，同比增加202.8万亩，增5.19%。其中采摘面积3162万亩，同比增加244万亩，增8.36%。
2、茶叶产量中幅增加。干毛茶总产量209.2万吨，同比增加19.5万吨，增10.33%，增产较多的贵州增产4.7万吨。
3、茶叶产值大幅增加。由于产量增加较多，加之价格继续上涨，干毛茶总产值大幅增加，达到1349亿元，同比增加216亿元，增19.07%。
4、六大茶类普遍增产。六大茶类增产较多的依次是，绿茶增产8.16万吨，达到133.26万吨，增6.52%；黑茶增产5.84万吨，达到28.04万吨，增26.33%，红茶增产3.81万吨，达到21.53万吨，增21.55%；乌龙茶增产1.26万吨，达到24.54万吨，增5.45%；白茶增产4106吨，达到15708吨，增35.39%；黄茶增产884吨，达到3109吨，增39.73%。
5、生产水平和效益双提高。全国茶叶单产水平在连续3年下降的基础上开始止降回升。按茶园面积计算，平均亩产50.88公斤，同比提高4.89%；按采摘面积计算，平均亩产66.18公斤，同比提高1.81%。与此同时，茶叶生产效益也大幅度提高。按茶园面积计算，全国平均亩产值3280元，增13.2%；按采摘面积计算，亩产值4266元，增9.88%。

6、茶叶质量及其安全水平明显提高。无公害茶园面积2638万亩，同比增加141万亩，增5.68%；有机茶茶园面积239万亩，增加18.6万亩，增8.41%；优质高产的无性系茶树良种面积2449万亩，增加290万亩，增13.46%，占茶园总面积的比重由上年55.2%上升到59.5%。

（二）内销

2014年，内销市场的巨大消费能力依然是拉动中国茶叶经济发展的最主要因素。主要有以下特点：

1、销售量额保持平稳。

据我会调查分析：2014年，在我国六大茶类中，绿茶消费稳定增长；黑茶、红茶占比继续上升；白茶市场份额持续突破；乌龙茶类销量稳定；黄茶处于市场培育阶段，销量稳定增长。全国茶叶零售均价大体在150-200元/公斤，高端礼品茶均价在600-1000元/公斤，全国茶叶总销售额大体应在3000亿元。其中，全国名优茶与大宗茶销量占比估计分别在43%和57%；销售额占比中，名优茶约占66%，大宗茶占34%。

2003-2014年我国茶叶内销量单位：万吨

	2004
	2005
	2006
	2007
	2008
	2009
	2010
	2011
	2012
	2013
	2014

	52.5
	64.8
	74.1
	87.6
	90
	100
	110
	118
	130
	153.2
	179.1


（数据来源：中国茶叶流通协会）

2、产品结构调整放缓。

从品种分布看，黑茶、白茶仍为消费热点；绿茶、红茶保持平稳发展；乌龙茶类出现分化，特别是在福建省内呈北强南弱之势；黄茶类继续上升，但基数过小，不足以对市场造成影响。从量价配合看，受经济新常态影响，高端茶持续回调，中档茶继续增多，低档茶仍在减少，橄榄型的市场价格体系进一步稳固。从品质包装看，传统名优茶的销量正在减少，以大宗茶为基础的网络新品牌销量上升，产品包装更趋亲民、简约、个性化。

3、渠道建设喜忧参半。

2014年，互联网购物平台快速挤压式扩张，既为茶产业开拓了一个新的销售渠道，但也对传统渠道形成了挤压。其中，首当其冲是批发市场，广东、广西、上海、山西等地批发市场先后出现了一些风波，其它的连锁经营店铺也受到了不同程度的冲击。

4、消费人群逐步转化。

在2014年我会所做的系列分茶类调查中，消费群体最大、也是最重要的变化是：越来越多的年轻人加入饮茶行列。但我们也应充分认识到新生消费群具有传统文化观念的较为单薄、消费认知的明显不足、人口总量绝对值小、关注度转移迅速等特点，并加以适当的消费引导。

5、茶品收藏值得关注。

由于黑茶、白茶具有经陈放适口性更好、功效更佳且具收藏价值的特点，因此目前全国茶叶消费中有一大批产品被用于收藏。在茶叶品种上，收藏热从云南普洱茶开始，先向其它地区的黑茶扩散，而后向白茶扩散，甚至向个别并不适合陈放的茶类蔓延。在地域分布上，也形成了由南至北的形势。2014年，南方藏茶者已经陆续开展“普洱北行”等活动，向市场释放了“放仓”信号，值得市场予以关注。

（三）茶叶出口

据我国海关统计，2014年1-12月，我国茶叶出口30.1万吨，同比下降7.5%，出口金额12.7亿美元，同比上升2.1%。

绿茶出口继续保持绝对优势——2014年，我国绿茶出口24.9万吨，金额 9.5亿美元，占全国出口总量80%以上，在茶叶贸易中发挥着支撑作用。在价格方面，由于茶叶成本持续上升及品质明显改善，致茶类出口价格全面上涨。绿茶同比上涨8.4%，红茶33.8%，乌龙茶12.7%，普洱茶20.5%，花茶1.3%。

值得关注的是，多个主销市场出现下降。主要原因：一是茶叶出口价格涨幅较大，抑制了市场需求，贸易量下降；二是部分非洲国家疾病疫情和政局动荡影响了茶叶贸易，对非洲出口下降4.2 % ；三是欧盟、日本等茶叶农残检测标准严苛、检测方法多变——2014年，我输欧、日茶叶因农残检测超标被通报33次，其中欧盟30次，日本2次；四、独联体国家经济形势不乐观，回款周期长。此外，消费习惯、茶功能用途、对茶的认知程度等也是重要影响因素。

总体来看，中国茶叶出口贸易格局基本保持稳定，但出口市场仍以欠发达国家和地区为主，出口产品结构仍以大宗散装原料茶为主。因此，中国茶叶在国际市场上的推广需循序渐进方能见效。目前，中国与南美国家关系稳定，经贸合作紧密，拓展市场大有可为。

二、2015年截至目前全国春茶形势
（一）生产

2015年春，各地天气状况良好，早春茶采摘时间普遍比去年提前5-10天。自2015年春节开始至3月中下旬，云南、四川、广西、浙江、湖南、重庆、贵州、湖北、广东、福建、江苏、安徽、河南等地先后进入春茶采摘期。在2-3月份的早春茶采摘期内，全国气象状况普遍温暖、平稳，主要产茶区未遭遇大范围的“倒春寒”、“霜冻”、“干旱”等极端气候；虽然安徽局部茶区出现了小范围“倒春寒”天气，但势力较弱，并未对茶叶生长造成明显影响。3月中下旬，全国主要茶区降水量偏多，并出现持续阴雨天气，但仅推迟了这些茶区的采摘步伐，并未影响到茶树正常生长。受降雨影响，3月底至4月初全国各主要茶区温度起伏波动大，局部地区甚至形成小范围天气灾害。据安徽茶协报告：受清明前后雨水和低温影响，3月中下旬开采的黄山毛峰、霍山黄芽等品种产量增长较慢；岳西及江南小部分地区茶叶遭受冻害，产量受到一定影响。浙江茶协也介绍说，4月5日至4月中旬，浙江出现低温阴雨的春寒天气，部分高山茶区遭灾受损，放缓了生产进程。在江北茶区的河南省信阳市4月1-7日气温骤降，部分茶园发生低温霜冻灾害，所幸对总产量并未有太大影响。进入4月中旬后，各地天气状况恢复正常，气温回升明显，茶芽萌发加快，再次推动了春茶开采的步伐。总体看，春茶长势好于去年同期。在此良好条件下，全国春茶生产情况总体呈现出“三高两平”的特点，即：质量高、产量高、成本高、价格平、销量平。

1、质量高。去冬今春，全国各主要茶产区无异常恶劣天气情况发生，整体状况保持平稳，日照充足、气温稳升、降水均匀。茶树在冬天生长较好，入春之后，春茶长势良好，芽头萌动快，个大饱满。据各省茶协普遍反映：与去年相比，2015年春茶品质明显提升，色泽好、香气浓、滋味佳、内涵物质丰富。

2、产量高。由于春茶开采早、导致采摘期延长，天气状况好、茶芽成长旺盛，因此各地普遍反映今年春茶产量涨声一片。据统计，2015年广东春茶总产量约为3.3万吨左右，同比去年增长5%左右。信阳市茶叶协会报告称：截止目前，信阳毛尖干茶总产量300万公斤，同比去年增长6.5%。江西省茶协预测，今年江西春茶总产量比去年增长10%。浙江、福建、安徽、山东等省也反映春茶产量与去年相比继续略有增长。统计中，产量增加较多的是四川、广西、贵州：据四川省茶叶流通协会报告，该省今年一季度春茶产量约为4.46万吨，较上年增加0.96万吨，增长25.6%；广西茶协介绍，该区春茶产量较去年有显著增长，大部分产茶区增幅达到30%以上；贵州今年春茶产量增长仍然最为迅猛——据贵州绿茶品牌促进会统计推算，至5月底该省春茶产量预计将达到10.6万吨，同比增加40%以上。与全国普遍增产形势相左的是江苏省，由于市场销售局限和成本不断增加等因素制约，今年江苏省春茶产量下降8%左右；但江苏茶叶产量在全国茶叶产量中占比不足1%，因此该省减产对全国春茶总产量的上升趋势影响不大。据此综合推算，2015年全国春茶总产量应在100-110万吨左右，增幅约在15%以上。具体情况如下表所示：

2015年全国各省春茶生产情况
	省份
	开采时间
	产量
	质量
	价格
	用工薪酬

	江苏
	提前10天
	↓8%
	=
	↑8%
	↑5%

	浙江
	提前7天
	↑
	=
	↑
	↑

	安徽
	略微提前
	=
	=
	↑
	↑15%

	福建
	基本一致
	↓
	↑
	↓5%
	↑5%

	江西
	略微提前
	↑10%
	↑
	↑10%
	↑15%

	山东
	基本一致
	↑5%
	↑
	↓5%
	↑5%

	河南
	提前7天
	↑6%
	=
	↓2%
	↑12%

	湖北
	提前10天
	↓10%
	↑
	↓3%
	↑10%

	湖南
	略微提前
	↑
	=
	=
	↑5%

	广东
	略微提前
	↑5%
	=
	↓10%
	=

	广西
	提前15天
	↑30%
	=
	↑5%
	=

	海南
	基本持平
	=
	↑
	↑
	=

	重庆
	提前10天
	=
	↑
	↓5%
	↑5%

	四川
	提前7天
	 ↑10%
	=
	=
	↑5%

	贵州
	提前7天
	↑40%
	=
	↑
	↑20%

	云南
	提前5天
	↑5%
	↑
	↓10%
	↑5%


3、成本高。
由于各地春茶采制多以制作名优茶为主，原料要求细嫩（乌龙茶除外），采摘机械化难度高，故为劳动密集型的人工采摘，且时间短而集中，因此尽管去年以来国内CPI增速明显趋缓，但涨势未改，因此人工成本依然居高不下。在浙江、江苏等东部茶区，由于本地采工少，大部分通过省外招工或减少加工来缓解采工紧张的问题。广西、贵州等西南部地区农村青壮年外出务工较多，当地茶区采茶人员基本为留守中老年群体。据江北茶区的信阳市浉河区有关同志介绍：该地区开采面积在50万亩以上，按平均1.5亩1个采茶工来算，全区需要33万多人采茶，扣除种茶农户劳力，每年仍需从外地招进20万以上采茶工，用工问题一直难以解决。据我会对采茶工日均工资调查显示：2015年春季，劳动力短缺所引发的薪酬上涨依然具有普遍性，西南茶区在120-150元/人，江南茶区在130-160元/人，江北茶区在80-120元/人，均较去年提高了5-10%。与各地相反，四川采茶工用工情况继续保持良好——这主要得益于四川省政府致力打造千亿茶产业，加大了对茶叶生产的政策扶持力度，使四川茶农的生产积极性高涨，部分重点区域甚至出现了农民工返乡种茶的情况。相较于采工的紧缺，制茶工人却并未出现大规模的用工荒，这主要受益于茶叶制作过程中的机械化程度大幅提高。在人工成本上涨的同时，各地反映农资成本也较去年上涨了5-10%。综合以上因素，2015年春茶生产成本继续攀升。

4、价格平。作为全年茶叶价格的标杆，春茶价格历来呈现出先扬后抑的态势。2015年春茶采制初期适逢春节，尽管人工成本较高，但由于各地开采量少，且节日市场购买力旺盛，因此茶叶成交价格一度走高。中后期，随着春茶开采量的增大，干毛茶成交价格逐步回调，总体看维持在去年同期水平。据浙江、江苏、河南、湖南等省反映，高档茶价格略有下降，其它茶叶价格基本持平，品种之间涨跌幅度有限。以安徽为例，市场上以芽茶、黄山毛峰、霍山黄芽等为主，高档茶存量不多，售价平稳，今年批量上市的春茶数量略有增加，适销对路品种增多，符合广大消费者的需求，但茶叶价格并未因成本增加等原因出现上涨，而是基本与去年同期持平，价位在100-250元/公斤的中档茶叶最受青睐。广东省由于市场的不景气和上一年度的库存积压，春茶总体价格下降10%左右。湖北省也因市场萎缩，导致春茶总体价格下降近10%。与其他省份不同，广西春茶价格与去年比略有上涨，价格在200~1000元/公斤的产品销售较好，价格比去年增长7%左右；每公斤在2000元以上的高端春茶销售不如以往，价格下降10%左右。

5、销量平。干毛茶价格的相对平稳是销量平稳的映像。据各省普遍反映：2015年春茶上市后，由于销售趋势不明朗，茶商对干毛茶采购游移不定，市场中观望气氛浓重。总体来看，大宗茶有所上涨，中档茶价格稳定，高档茶继续回调，销售量与去年基本持平。根据中国茶业指数合作单位——浙南茶叶批发市场反映：2015年春季松阳茶叶成交量与往年基本持平。
6、后期关注

闽南乌龙茶春茶预计将在4月底开始采制，但由于4月中旬主要产区出现大规模霜冻灾害，安溪、南靖等地多处茶园受灾严重，不少茶叶品种面临绝收，乌龙茶产量或出现较大幅度下降。加之各项成本不断升高，预计2015年乌龙茶春茶价格将会有20-30%的上涨。
（二）内销
根据近期对北京、广州、上海、济南、山西、辽宁等销区市场的调查显示：中档茶叶是春茶市场的主流产品；名优绿茶依然主导市场，但消费有待提振；茶叶消费群体购买积极性普遍下降。具体如下：
在2015年春季对北京、广州、上海、济南、山西、辽宁等销区市场的调查显示：中档茶叶是当前春茶市场的主流产品；名优绿茶依然主导市场，但消费有待提振；茶叶消费群体购买积极性普遍下降。具体如下：

（1）品质、价格、销量：由于2015年春茶茶芽内质好，加之企业较以往更注重生产质量，因此春茶品质较往年有所提高。在价格方面，继续受国家政策及经济环境影响，高档春茶价格未明显回调但销量显著下降；中档春茶价格与销量略有上升；低档春茶量价与往年相比出现小幅上涨，增幅在10%左右。

（2）产品结构：高档茶所占的比重明显减少，价格在400元/公斤以内的中档茶成为今年春茶的主流。从春茶品种看，江浙一带的绿茶仍然是早春茶市场中的明星产品。值得一提的是，由于这几年的不断开发和挖掘，白茶销售持续向好，但受限于国家政策及经济环境影响，商家仍然不敢大批量进货。

（3）消费群体组成和购买积极性：2015年春茶销售继续呈现以大众消费为主体的消费格局。但受制于经济形势，茶叶消费群体购买积极性普遍下降，以北京市为例，春茶上市季节里原本应该人流如织的马连道茶叶街，客流量比去年同期有所减少。

（4）销区面临的主要问题：简要概括为“三多三少”，即租金多、积压多、竞争多；销量少、利润少、客户少。

（5）销区针对宏观环境采取的应对措施：目前，多数茶商对当前市场环境持观望态度。在此形势下，很大比例的茶商开始收缩自己的投资成本，调整经营思路，以少进多销为策略；另有部分茶商逐步探索销售模式的变革与提升，由传统转为电商，由传统的单一销售转为知识普及、茶品定制等的综合服务，积极利用互联网、微信等时尚营销方式实现经营效益最大化。同时，商家积极调整自己的产品结构，有针对性地推出了适销对路的茶叶产品。

（三）出口

据海关统计，2015年1-2月，我国茶叶出口5.2万吨，金额约2.1亿美元，平均单价4109美元/吨，同比分别上升16.37%、17.86%和1.28%。

其中，绿茶出口4.4万吨，金额1.6亿美元，同比分别上升23.27%和20.48%，均价3657美元/吨，同比下降2.27%；红茶出口4353吨，金额2390万美元，均价美元，均价5489美元/吨，同比分别上升1.13%、23.58%和22.20%；乌龙茶出口1888万吨，金额约1301万美元，同比分别下降38.41%和13.46%，均价6891美元/吨，同比上升40.51%；花茶出口1152吨，金额约963万美元，均价8362美元/吨，同比分别上升27.16%、30.14%和2.34%；普洱茶出口414吨，同比下降23.07%，金额534万美元，均价12900美元/吨，同比分别上升2.72%和33.53%。在茶叶出口市场中，位居前五名的是摩洛哥、乌兹别克斯坦、多哥、美国和阿尔及利亚。
三、2015年全年茶叶产销形势预测
（一）各地春茶产量普增，或致2015年全国茶叶总产量及一产产值继续增加，预计干毛茶总产量可能在220-240万吨之间；干毛茶总产值有望突破1500亿元。

（二）在成本继续上升的内因带动与资本市场上涨的外因刺激下，2015年茶叶销售将呈量稳价增的态势，市场价格两端的产品销量继续减少，中端产品量价齐增，但城镇市场消化力仍显不足。

（三）茶叶消费群体的年轻化趋势更加明显，80后、90后渐成消费主力，但受综合因素制约，虽可维持茶价稳定，但恐难补2015年增量。

（四）由于国内产销压力加大，茶叶外销将成快速转移通路，预计全国茶叶出口量将止跌回升，但需严防低价竞销。

（五）品牌电商化与电商品牌化已成融合趋势，但品牌附加值与购买效率最大化的矛盾将导致产品向两极化发展，2015年或成众多茶叶抉择今后发展方向的关键之年。

（六）由于线上既无法充分满足味觉、嗅觉等感官体验，又存在品质难以把控等症结，因此O2O会继续快速发展，茶叶消费呈回归态势，实体店将现复苏迹象。

（七）随着以股市为首的金融市场的蓬勃发展，越来越多的茶企将登陆新三板，并期许借此登陆创业板或中小板，金融资本对茶行业的主导力量将在2015年不断加强。

四、相关建议
（一）各地政府应限制茶园面积增加，防止产大于销，茶贱伤农；指导茶企茶农充分利用茶叶资源，做到应采尽采；大力推广机械化生产，降低人工成本；同时做好初制加工，坚持清洁化生产，不断提高茶叶质量，提升市场竞争优势。

（二）各地政府、产销企业应适度控制生产规模，在政府的带领下，各茶叶产销企业及专业合作社应充分依托实体门店、电商网络及茶叶经纪人的优势，积极拓展互联网销售渠道，并抓紧时机开拓海外市场。

（三）各省行业组织应与各地政府、骨干茶企密切配合，共同加大市场宣传和消费引导的力度。

（执笔人：梅 宇  王智超）

联合发布单位（按照行政区划排序）：
北京市茶业协会、山西省茶叶学会、内蒙古茶叶流通协会、辽宁省茶业协会、上海市茶叶学会、上海市茶叶行业协会、江苏省茶叶协会、浙江省茶叶产业协会、安徽省茶叶行业协会、福建省茶叶协会、江西省茶叶协会、江西省茶业联合会、山东省茶文化协会、河南省茶叶协会、湖北省茶叶协会、湖南省茶业协会、广东省茶业行业协会、广西茶业协会、重庆市茶叶商会、四川省茶叶流通协会、贵州省茶叶协会、贵州省绿茶品牌发展促进会、云南省茶叶流通协会、陕西省茶业协会、海南省茶叶协会
