
全国茶产业研学情况调查表
	一、基础信息

	单位名称
（盖章）
	
	研学旅游
负责部门
	

	负责人姓名
	
	手机号
	

	注册资金
	            万元
	注册地址
	

	企业性质
	□国有企业            □集体所有制            □联营企业
□中外合资/外资       □私营企业              □其它(请注明)             

	基地类型
（可多选）
	□传统文化类          □红色革命教育类        □科技创新科普类
□非遗技艺传承类      □职业场景体验类        □跨界融合创新类
□自然生态保护类      □科研机构类            □其它(请注明)                         

	基地运营时间
	□1年及以内    □2-3年    □4-6年    □7-10年    □10年以上

	二、基地概况（可多选）

	地理位置
	□中心城区     □近郊区域     □远郊区域     □跨城区域

	活动区域面积
	□1000㎡以下       □1000-3000㎡       □3000-10000㎡
□10000-30000㎡    □30000-50000㎡     □50000㎡以上

	专职服务团队
	□自有专职团队     □员工兼职团队     □第三方合作服务

	开放时间
	□常态化开放       □预约开放日       □仅工作日       □仅周末和节假日
□仅特定时间节点   □其它(请注明)           

	基地服务形式
	□自由参观               □茶艺教学          □专业讲解服务
□科普互动体验           □茶园农事体验      □其他(请注明)           

	基地资源优势
	□优质科普资源（如独家展品、珍稀标本等）  
□专业服务团队（如专职导览、科研人员等）
□完善设施条件（如互动体验设备、标准化研学场地、配套保障设施等） 
□特色研学课程（如系统化课程设计、个性化研学方案、特色实践课程）
□区位与配套交通（如交通便利、周边研学资源联动、配套餐饮住宿）
□当地政策支持（如相关的补贴或提供软硬件设施的支持等）
□其他(请注明)           

	单日接待最佳人数
	□100人及以下     □100-500人     □500-1000人    □1000-2000人
□2000-3000人     □3000人以上 

	已获荣誉或政策扶持
	□被认定为研学旅游基地（挂牌），具体名称：           
□纳入官方宣传推广平台，具体名称：           
□获得政府财政资金支持（如基础设施改造、专项补贴等），具体名称：           
□享受税收减免等政策
□其他(请注明)           

	三、经营质量与效益

	研学业务
占总营收比例
	□<10%      □10-30%      □30-50%      □50-70%      □>70%

	研学业务毛利率
	□亏损      □0-20%       □20-40%      □40-60%      □>60%

	盈亏平衡周期
	□尚未盈利     □1年内       □1-2年    □2-3年     □3年以上

	单客获客成本
	□50元以下    □50-100元    □100-200元    □200元以上    □因渠道而定

	主要盈利模式
（可多选）
	□课程/活动收费    □文创产品销售    □茶叶销售    □政府补贴/采购
□场地租赁         □品牌授权        □其他(请注明)            

	研学收入趋势
（近三年）
	□持续增长     □平稳     □波动下降     □新开展业务无对比

	四、课程研发与人才（可多选）

	课程体系化程度
	□无系统课程（自由参观+讲解）     □有主题课程但未分层
□分龄分层标准课程                □课程体系获外部认证

	自有知识产权
	□无       □自有教材/课件        □教具专利        项
□课程著作权项                    □其他(请注明)            

	课程研发团队
	专职       人，兼职       人
其中具备教育/茶学/非遗资质的       人，专职服务人员        人

	人员资质结构
	□导游证      人          □研学导师证        人    □教师资格      人 
□茶艺师/评茶员      人   □非遗传承人        人    □其他(请注明)            

	年度培训投入
	       万元；人均培训        小时

	人才流失率
（近一年）
	□<10%      □10-20%      □20-30%      □>30%

	五、业务标准化（可多选）

	服务质量认证
	□通过研学旅行服务规范                  □未通过认证
□通过其他服务认证               

	安全管理体系
	□无   □应急预案   □全员保险/意外险   □现场医疗配套   □安全巡查制度

	年度投诉量
	       件；
主要投诉类型：□强制消费  □服务质量  □安全隐患  □其他(请注明)         

	合规情况
	□食品安全合规        □消防合规       □文物保护合规
□无违规记录          □其他(请注明)               

	行业对标认知
	您认为国内茶研学标杆基地是：                  ；
与标杆的主要差距：□课程     □人才     □品牌     □流量    □产业链
□其他(请注明)               

	希望提供的服务
	□行业数据年度报告      □标杆基地交流      □课程共建平台
□人才认证体系          □产销对接活动      □其他               

	六、周边配套（可多选）

	文创产品类型
	□自然风光类       □工艺品类       □食品特产类     □盲盒体验类
□文化IP类        □个性定制类     □其它(请注明)            
（其中，茶叶产品类占比       %）

	文创产品合作模式
	□完全自主开发      □与文化设计机构合作     □与独立艺术家或企业联名     
□第三方贴牌采购    □其它(请注明)           

	文创产品销售均价
	□50元以内     □50-100元     □100-200元      □200-300元
□300-400元    □400-1000元   □1000元以上     □因产品定位而定

	文创产品消费特征
	□实用性强   □设计美观   □文化内涵   □性价比高   □其它(请注明)        

	2025年文创产品
销售收入
	        万元（其中，涉茶产品收入         万元）；占全部商品年销售额比例     %

	茶乡观光线路名称
（含年接待人次）
	1.
2.

	最佳旅游时段
	月——   月
	推荐游览时长
	天——   天

	适合旅游方式
	□跟团游  □自驾游 □徒步、骑行等背包游 □定制游 □其它(请注明)           

	配套酒店服务
	□企业自有茶文化主题民宿或度假庄园（含茶餐茶食）
□城市星级或快捷酒店

	配套茶博物馆
	□企业自有自建博物馆，具体名称：               
□第三方合作共建博物馆，具体名称：              
□其它(请注明)              

	茶博物馆资质级别
	□一级      □二级      □三级      □企业自有

	七、消费客群（可多选）

	客群来源
	□散客         □幼儿园及学历制院校    □老年大学或退休俱乐部
□旅行社       □专业研学机构          □其它(请注明)：              

	消费客群年龄
	□青少年（18岁及以下）    □中、青年（18-60岁）    □老年（60岁以上）

	月平均客流量
	万人次
	平均客单价 
	万元

	单人次平均消费
	□100元/人次及以下     □100-300元/人次       □300-500元/人次
□500-800元/人次       □800-1000元/人次      □1000-2000元/人次
□2000-3000元/人次     □3000元/人次以上

	研学消费旺季
	月——   月
	研学消费淡季
	月——   月

	旺季收入
	万元
	淡季收入
	万元

	八、宣传推广（可多选）

	2025年研学旅游
宣传推广
	全年总投入
	万元

	
	传统媒介投入
	        万元
	□户外广告
□报刊杂志
□电视广播
□其它(请注明)           

	
	数字媒介投入
	        万元
	□电商平台
□行业网媒
□新媒体
□其它(请注明)           

	
	场景化媒介投入
	        万元
	□展会市集
□景区推介
□新闻发布
□其它(请注明)           

	九、规划建议（可多选）

	主要痛点问题
	□配套资金支持欠缺        □风险防控体系不健全    □配套基础设施不足
□研学旅游产品同质化      □专业人才匮乏          □合作客群不稳定
□其它(请注明)               

	研学旅游基地
需要支持方式
	□出台激励政策，提供专项补贴        □制定服务标准等指导性文件
□组织专业培训，纳入市场推荐目录    □建立本地区研学服务平台
□提供统一信息平台，扩展推广渠道    □其它(请注明)               

	推动研学旅游高质量发展的具体建议
	（可另附页）














备注：以上数据如无，可填写“0”。
